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Disclaimer

“La informacién contenida en esta presentacion ha sido elaborada exclusivamente con fines informativos y ha sido extraida o resumida de la
Actualizacion N° 1 del Prospecto Marco del Segundo Programa de Bonos Corporativos e Instrumentos de Corto Plazo Alicorp, difundida con fecha 3
de julio de 2026, asi como de otra informacidén de caracter publico de Alicorp S.A.A. En caso de cualquier discrepancia, inconsistencia u omision
entre el contenido de esta presentacion y el referido Prospecto o sus anexos, prevalecera el contenido de estos ultimos. Esta presentacion no
incorpora informacion distinta de aquella que ha sido previamente puesta a disposicidon del publico conforme a la normativa aplicable. Si bien
Alicorp S.A.A. ha adoptado medidas razonables para que el contenido de esta presentacion refleje fielmente la informacion contenida en los
documentos publicos antes indicados, no garantiza que la misma sea exhaustiva ni que se encuentre libre de errores u omisiones involuntarias. En
consecuencia, los destinatarios son responsables de realizar su propia evaluacidon de la informacidon disponible, de verificar la exactitud de la

informacién presentada y de consultar la documentacién oficial correspondiente.

Se deja expresa constancia de que este documento tiene un propdsito exclusivamente informativo y no constituye una oferta de venta ni una
solicitud de oferta de compra de valores, ni debe ser considerado como base para una decision de inversidn. Los inversionistas deberan realizar su

propia evaluacién independiente. Ninguna de la informacidon contenida en esta presentacion constituye asesoria legal, financiera o de inversion.

Este documento es estrictamente confidencial. Las personas que reciban este documento acuerdan que ni ellos, ni sus representantes, directores,
agentes o empleados podran copiar, reproducir o distribuir, total o parcialmente, su contenido a terceros, sin previo consentimiento expreso y
escrito del Alicorp S.A.A.“
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Overview del Emisor

Consumo Masivo

Consumo Masivo en Peru ‘H'

Marcas emblematicas en el segmento de
alimentos, hogar y cuidado personal

® Estrategia multisegmento

Negocio Internacional : @% tw %

Principalmente productos de alimentos y cuidado
del hogar, fortaleciendo su presencia en la regién
andina

1Q26 LTM?
PEN 11,861 mm

Ingresos

PEN 1,801 mm

® Productos de alta calidad ® Bienes de consumo en Bolivia EBITDA Ajust.?
® Sodlida cadena de distribucion © Bienes de consumo en Ecuador
® Marcas centradas en los consumidores © Otras geografias +150
N - s i _
B@r PRIMOR Zla(%ena L]ﬂ@) Sao R(\Z_gla @wﬁ Marcas
528 Aculcutora +6,000
-_ Trabajadores
(§ oGS0
Panaderia, gastronomia, productos de . - . .
Alimentos especializados para camardn y salmén
limpieza y otros sectores industriales 37
® Propuesta de valor integral
® Enfoque centrado en el cliente Plantas de

® Liderazgo de mercado en categorias clave

® Estrategia de crecimiento por transformacién

&
nicolini

® Calidad nutricional

® Asesoria y tecnologia para clientes

NICOVITA  SALMOFOODF~

producccion

+20

Paises

Ay -
al Icorp Fuente: Earnings Release de Alicorp al 1Q26

1 Cifras financieras consolidadas de Alicorp S.A.A.y Subsidiarias ? Excluye deterioro de activos, gastos de reestructuracion, gastos asociados a M&A y pérdidas por la venta de activos fijos
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Estrategia Corporativa

Aspiracion Ganadora

Alicorp alimenta un mafiana mejor con propuestas de valor relevantes para cada uno de
nuestros consumidores y clientes, transformando mercados con nuestras marcas lideres,

capacidad de innovacidn, gestién eficiente y el talento de nuestra gente

¢Como competimos?

Gestion de marcas relevantes, distintitvas y memorables
© Profundo conocimiento del consumidor
© Implementacion de Human Centered Brand Building (HCBB)

@ Foco en marcas core en el canal tradicional
® Gestion de marcas de valor con rol flanker, con niveles minimos de rentabilidad

Amplia cobertura de clientes y mercado a un costo eficiente
Conocimiento profundo de clientes y compradores

Cadena de suministro eficiente y flexible
QQ ©® Modelo flexible y optimizado en costos, con adecuados niveles de servicio
® Modelo replicable y adaptable a nuestros distintos negocios/geografias

Enfoque simplificado (gestion activa del portafolio)
Foco y asignacion de recursos

Eficiencia y gestion agil

Gestion de gastos y eficiencia de costos

Y L
alicorp

é¢Donde participamos?
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KEY CREDIT HIGHLIGHTS
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KEY CREDIT HIGHLIGHTS

Lider regional con un portafolio de productos top-of-mind y una destacada satisfaccion
del consumidor

Capacidad de manufactura unica, con activos de vanguardia propios, respaldada por una
extensa red de distribucion multicanal

Sdélido desempeiio financiero y generacion de caja en las distintas lineas de negocio,
combinado con un perfil saludable de endeudamiento

Equipo directivo altamente experimentado, respaldado por un accionista de primer nivel
y un robusto marco ESG

=

Crecimiento inorganico mediante una estrategia de M&A exitosa y disciplinada,
fortalecida por la implementacion de las mejores practicas de integracion
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Lider regional con un modelo de negocio exitoso y diversificado por categorias de
producto y paises...

Lider regional indiscutido en sus mas de 25 categorias, con presencia en Peru, Ecuador, Bolivia y otros paises de la region

Market

Detergentes para ropa [ s5.1% Deter entes para ropa bolivat oraL Cereales A | 7.1%
Aceites domésticos c 54.4% | & P P B{/ ) | “ge ) 6.6%
Fideos (1) 45.5% r o : r " S 3.4%
Galletas 25 2% Af:eltes domésticos PRIMOR tﬁp‘i @m | Marglarlnas :::y ) > 8%
. f
Salsas frias (mayonesa) o 78.7% r DON = . " 2.2%
———— || Fideos TTORIO Atun en cons.
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al Icorp Nota: ! Actualizado a diciembre 2025 2 A marzo 2026 LTM de Alicorp S.A.A.y subsidiarias g
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Por ...respaldado por un portafolio de productos top-of-mind y marcas lideres con una
trayectoria comprobada de solida aceptacion en el mercado

Estrategia de pricing alineada con las necesidades del consumidor

Marcas
Lavanderia y Cuidado Personal Aceite doméstico Salsas
NPAL - pr DON
OFAL  foivd Puvor (@D o
& Alicorp maneja una estrategia de precios bajo un
a1mMaras /\VAL G’ = o‘z&z&uz enfoque integrado y multisegmento, orientado a
= maximizar la rentabilidad mientras favorece una
st iad do sdlida y diversificada
P@ Pasta Galletas presencia de merca y

® La estrategia de Alicorp se basa

D @@) @ VITToRI0

Wiien.  Denfo

Harina industrial para panificacién

i)
VICTORIA |

casno (TS

> Inka

Aceite industrial

Dﬂﬁinte '@pl‘i
Pal - = e S
pcta = G

ndefﬂ m
Racaohy

Mantecas

Margarina industrial

Alimeno para
camarones y peces

s NICOVITA SALMOFOODY

Estrategia exitosa de lanzamiento de nuevos productos con +500
lanzamientos desde 2011, alcanzando +100 marcas lideres en distintas

Y L
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categorias

El portafolio de productos se divide en segmentos
premium, mainstream y de valor a fin de asegurar
una estrategia de precios adecuada segun los
niveles socioeconémicos de sus clientes

Asimismo, la estrategia de precios sigue un
enfoque centrado en marcas, clasificando su
portafolio en dos grupos estratégicos: core brands
y value brands

Alicorp concentra sus esfuerzos comerciales en sus
core brands para resguardar la rentabilidad,
manteniendo sus value brands como un buffer
competitivo estratégico

en un profundo conocimiento
del consumidory la
construccidon de marcas
centradas en este

Los formatos de producto,
tamafios de empaque y precios
se adaptan a las necesidades
del consumidor segun el tipo
de canal

La innovacion basada en datos
permite responder
oportunamente a cambios en
los habitos de consumo



Capacidad de manufactura unica, con activos propios de ultima generacion...

Manufactura como ventaja competitiva

37 8
instalaciones instalaciones productivas
productivas en Alicorp fuera del Peru

Principales commodities

Aceite crudo Aceite crudo de

Trigo
& de soya palmay girasol

Minimizacion de residuos y pérdidas de alimentos

Uso de subproductos en las plantas del segmento acuicola o ventas hacia el B2B

Desarrollo de estrategias para minimizar las pérdidas de alimentos, las cuales han
permitido recuperar el 89.7% a través del reprocesamiento de residuos de aceite y

otros procesos’

Sélidas capacidades de innovacion y foco en operaciones agiles

Alicorp implementa continuamente sistemas innovadores para incrementar la
capacidad, calidad y potencial productivo de sus lineas de manufactura

En 2024, invirtié $2.9 mm en 1+D para la generacién de nuevos productos

Automatizacion para incrementar la eficiencia

En 2024, Alicorp invirtid $0.4 mm en sistemas para mejorar su proceso de
manufactura e incrementar la eficiencia bajo una estructura de costos competitiva

Activos propios en ubicaciones estratégicas

I\“E.“ﬂ Predio central (14)

Aceites
Salsas
Mantequilla y margarina
Jabén
Pastas
Galletas
Productos instantaneos
Panetdn
Molino Faucett

Detergentes Callao

g Intradevco (5)

g Inkacrops

g Molino Callao

\“%,J) Masterbread
Global (2)

Cereales

Cajamarquilla

%’“ Molino Paita
%ﬂ Vitapro Trujillo

g Arequipa (3)
Sidsur
Molino Arequipa

P;:nﬂ Palmawasi — San
Martin

Y L
al Icorp Nota: * Aprovechamiento de residuos alimentarios provenientes de procesos de manufactura, con foco en una adecuada planificacion de la demanda y uso eficiente de insumos.
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Vitapro Honduras -

Honduras

Vitapro Chile

&

Salmofood
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Vitapro Ecuador
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Jaboneria Wilson

Alicorp Bolivia
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... respaldada por una extensa red de distribucion multicanal

v

v
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Detalle de los canales tradicional y moderno*

Distribuidores

exclusivos

Mayoristas

Distribuidores
exclusivos

v

no

v

v

v

Canal
Tradicional

Canal
Moderno

PEN 4.2 mm

Ticket promedio de venta'

PEN 160,844

A

Ticket promedio de venta'

PEN 443,622

Ticket promedio de venta'

250 Supermercados?

Compradores
v
Consumidores

A

4,621 otros formatos?

Red de distribucion dificil de replicar, que permite una alta penetraciéon en LatAm

La estrategia de
distribucién de Alicorp
estd anclada al canal
tradicional, medio
dominante en LatAm

e

Una logistica eficiente y
relaciones sélidas con
distribuidores permiten
una profunda penetracién

de mercado

e

El route-to-market esta
disenado para llegar tanto
a zonas urbanas como
rurales, adaptandose a las
particularidades del canal
retail

i

Y L
al Icorp Nota: * El ticket promedio se calcula como las ventas mensuales divididas entre el nimero de clientes. ? Incluye cash and carry . 3 Incluye tiendas de conveniencia # Informacion a 2024

Plataforma de distribucion en LatAm

24 centros de distribucion en 5 paises

i é || 23 almacenes en 5 paises
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Solido desempeno financiero y generacion de caja en las distintas lineas de negocio...

Cumpliendo con el cambio estratégico de 2023

Enfasis en productos core

® Tienen una mayor percepcion de valor por parte del
consumidor y pueden maximizar la rentabilidad

® Los value brands sirven como palanca para impulsar
el volumen y reforzar la posicion de mercado

Enfoque en canales tradicionales

® En Perq, Ecuador y Bolivia, el mercado minorista es
en gran medida tradicional

® El mercado tradicional ofrece un canal para llegar a
pequefios minoristas independientes

Eficiencias de produccion

® Impulsar el crecimiento de ingresos aprovechando la
base de costos existente

® La optimizacién de costos y la utilizacién de activos
permiten una mayor flexibilidad en la produccion

S Indicadores Financieros Consolidados a Mar-26
11,129 9,825 1,304
Activo Pasivo Patrimonio
868 4,478 442
Caja Deuda? U. Neta (LTM)

Nota: Cifras en PEN de Alicorp S.A.A.y subsidiarias.

Miles de TM Volumen

2,276 2074 2115 2,523 2,573

2022 2023 2024 2025 1Q26 LTM
e Ingresos
12,115 11,039 10,598 11,764 11,861

2022 2023 2024 2025 1Q26 LTM

Utilidad Bruta por Tonelada

PEN

995 1,144 1,355 1,230 1,220

2022 2023 2024 2025 1Q26 LTM

EBITDA Ajust.”?

PEN mm

1147 1,227 1616

2022 2023 2024 2025 1Q26 LTM

Ay -
al Icorp La informacién '22-'24 excluye el negocio de Molienda y la linea de caramelos de Sayén !Incluye capital, no intereses ? Excluye deterioro de activos, gastos de reestructuracion, gastos asociados a M&A y pérdidas por la venta de activos fijos
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...combinado con un perfil saludable de endeudamiento

Deuda Netal? y Endeudamiento Neto!3 Composicion de Deuda a Mar-26
PEN mm, x PEN mm

Arrendamientos

3.6x ' Deuda WK BOB
2.9x Bonos 6946% Bonos @ / Aﬁs”&‘:’uﬁ%os
locales lobales
1.8x 1.9x 2o g AAA(pe)
4478 (Estable)
4,033 3,588 - 050 3,360 3,890 usD PEN | T
, MOODY’S
AAA.pe
(Estable) J
Deuda bancaria
2022 2023 2024 2025 1Q26 LTM de largo plazo
Perfil de Vencimientos de Deuda a Mar-26
PEN mm
702 713
107 e 585 561 600
6 5
1 ano 2 afos 3 afos 4 anos 5 afos 6 afos 7 afos 8 anos 9 afos 10 afios 11 afios 12 afios

B Arrendamientos (NIIF 16) B Bonos locales B Deuda bancaria de largo plazo Deuda de WK Bonos globales

LY L Fuente: Earnings Release de Alicorp al 1726 Cifras en PEN de Alicorp S.A.A.y subsidiarias
al Icorp Nota: ! La informacidn '22-'24 excluye el negocio de Molienda y la linea de caramelos de Sayén 2 La deuda neta considera solo el principal, excluyendo intereses. 3 Deuda neta / EBITDA ajustado: deuda financiera total menos caja y equivalentes de caja, dividida entre el EBITDA
ajustado de los Ultimos doce meses.
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Poa Equipo directivo altamente experimentado respaldado por un accionista de primer nivel y
un sdlido marco ESG

Equipo directivo sobresaliente, con una trayectoria comprobada en estrategias de crecimiento organico y amplia experiencia en el sector

r

4 Estructura Accionarial?

»

GONZALO URIBE LUIS BANCHERO ALVARO ROJAS ALDO HIDALGO LUIS ESTRADA JUAN FELIPE IZASA
Chief Executive VP of Finance VP — Mass Consumption VP - Commercial Consumer Alicorp Solutions & General Manager —
Officer and Transformation Marketing Peru & CoE  Goods Peru & Commercial COE Commodity Management Colombia & Caricam

A

% Premios
‘ ‘ \ ‘ \ N ! | Gestidn Reputacion Estrategia
b/ ) k\ A\ WS S p g
FABRICIO VARGAS FRANCISCO GUERRERO PAOLA RUCHMAN CARLOS SEMINARIO JAIME PAREDES ‘ TRANSEORMAN rﬁ'”eéslrlcgo : ffie AWARDS
General Manager — General Manager — VP - Corporate Human VP — Supply Chain MD — Technology & el PERU ¢ MoWTORERESATAOE  peng
Vitapro Ecuador Resources and Chief of Staff Transformation
Estrategia ESG alineada con los ODS e indices internacionales
COODHEALTH RESPONIBLE Bienestar Desarrollo Comunitario Medio Ambiente . 2
S&P Dow Jones ANDWELL-BEING 12 COSIMPTION . o Indicadores Clave
izlrees O @ soslEnisLe i\i@ ;
A Division of S&P Global ' 80% % v TOp 20
) ©® Promoviendo un estilo de @ Programa “Ollas que ® Abastecimiento responsable indice de Salud  Abastecimiento de palma Empresas mas
En mayo de 2026, Alicorp fue 1 L 17 TAMERSHPS vida equilibrado para los desarrollan” © Certificacién RSPO de Aceite Organizacional  sostenible y certificacién  sostenibles de la

incorporada como parte del

colaboradores © Capacitacion para clientes de de Palma Sostenible - . - -
indice MILA Pacific Alliance @ N VI BZFE)! : IF o Trabaiand . Roundtable on Sustainable  industria a nivel
Best in Class. ultura inclusiva dentro de : y acuicultura - rabajan o.para reducir la Palm Oil (“RSPO”) global
la empresa ® “Programa Palma Sostenible huella ambiental

Ay -
al Icorp Nota: ! A Marzo 2026. 2 Segun informacién de la Compafiia



Crecimiento inorganico mediante una estrategia de M&A exitosa y disciplinada,
fortalecida por la implementacion de las mejores practicas de integracion

Una serie de adquisiciones satisfactorias han impulsado el crecimiento continuo en mercados clave de Sudamérica

AR
O
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TERMINOS Y CONDICIONES DE LA EMISION
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Resumen de Términos y Condiciones de la Potencial Emision

alicorp

Alicorp S.A.A. (“Alicorp”)

Segundo Programa de Bonos Corporativos e Instrumentos de Corto Plazo Alicorp
Primera Emision de Bonos Corporativos — Serie A

Hasta por un monto de S/ 500 millones

Hasta por S/ 200 millones, ampliable hasta por S/ 300 millones

Bonos Corporativos

Soles

Oferta Publica, Tramite Anticipado

Reestructuracion de pasivos. Los fondos seran destinados a cancelar deuda bancaria
7 anos

Bullet

Apoyo & Asociados: AAA (pe) | Moody’s Local Perd: AAA.pe

Patrimonio genérico del Emisor

Subasta holandesa

Banco de Credito del Peru

Credicorp Capital Sociedad Agente de Bolsa S.A. bajo modalidad best efforts
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