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ENTREVEST:\

"EI 2024 fue un ano bisagra,

Alvaro Rojas

Vicepresidente de Marketingde Consumo Masivo Penie Innovaciénde Alicorp

___mostro gue nuestra
estrategia funciona”

Lacompafiadel Grupo Romerotendraentre 25y 30 innovaciones
este afo. También tiene unacompraen curso en Ecuador, que
impactaratambién enel negocio peruano.

CLAUDIAINGA
MARTINEZ

licorphareplanteado
su estrategia de ges-
tibn de marcas para
conocermejoralcon-

Casino,mayonesaAlaCena, deter-
gentesyjabonesBolivaryshampoo
y acondicionador Amarés. Esas
marcashantenidouncrecimiento
grandeel2024,impulsandolosre-
sultados de nuestronegocio.

¢Porquéeligieron estas marcas

sumidor, cuentaAlvaro Buojatay fategorias?

de Marketingde Consumo Masi-
vo Perd elnnovaciéndeAlicprp, a
Dial.Ademas, detalla sus nuevos
planesycomprasen curso.

;Coémocerr6el2024ycémovie-
neelarranque de este afio para
Alicorp?

El2024hasidounafiomuybueno
paranosotros, logramos consoli-
darnuestranuevaestrategia. He-
mos creadounmodelopropiode
AlicorpquesellamaHuman Cen-
tered Brand Building (HCBB), en
elqueprimeroentendemoslas ne-
cesidadesydespuésempezamosa
definircuadleslamarcaadecuada
acordealapropuestadevaloragre-
gado que tiene. Nuestras marcas
mas importantes han pasadoya
poreseprocesocon resultadosex-
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marcasemblematicas: pastasDon
Vittorio, aceites Primor, galletas

Son marcas queridaspornuestros
consumidores, histéricasy punta
delalanzaencadaunade lasca-
tegorias. Todas nuestras marcas
pasaranporelproceso.

¢Cuélessonlasqueestanapalan-
candoelcrecimiento?

La categoria donde vemos mas
oportunidad de crecimiento es
salsas. También galletas, con muy
buenos resultados con Casino el
afiopasadoyahoritaacabamosde
relanzar Chocobum, unamarca
histéricaque acabade pasarporel
procesoHCBBY serelanzé.

¢Cuantas innovaciones alista
esteafio?

Lanzamosentre 25y 30 productos
nuevos alafoy estetambién sera
asi.En detergentesvienen nove-
dadesenlospréximosmesesytam-
biénenAmaras.

Dentrodel ‘pipeline’, ¢incorpo-

rardn nuevas categorias?
Hay categorias nuevas que esta-
mosestudiandoyanalizando.

¢Seinvertirdesteafiomasqueen
elanterior?:,El2025 seraelario
de consolidacion?

Estamos invirtiendo méas que el
afio pasado. EI2024fue muybue-
no, un afio bisagra, nos permitié
confirmarlaviabilidad de nuestro
nuevomodelo, reflejaque laestra-
tegiafunciona. Laconsolidacion
fue en parte el 2024. Creo que el
2025vaaserunbuenafio, incluso
mejorqueel2024, perovaatener
susdesafios.

¢cComovealconsumidoren es-
tos meses?, ¢ hay cautela?
Siempreescautoysiemprebuscael
mayorretomo asugasto.

¢Queseaunafiopreelectoralin-
fluyeenelconsumo?
Histéricamente hahabido cierta
influencia, estamospreparadospa-
raeso. Lavolatilidadylaambigue-
dad sonyaparte del diaadia, no
solodelnegociode consumoma-
sivoenPerud, tambiéndelmundo.

Adquirieron DisanuenPerud, Ja-
boneriaWilsonenEcuadorySan
Joséen Colombia, ¢co6moseen-

HUGOP1iREZ

Rojas afirma que con las inversiones en su nueva gestién de marcas, el Ebitda

delnegocio de consumo masivo de lacompafiia en Pert crecié més del 30%.

“La
volatilidadyla
ambiguedad
son parte

del diaadia,
no solo del
negociode
consumo
masivo en
Pera™.

grananasuestrategia?
Esunagranempresaqueen Ecua-
doresJaboneriaWilson,connego-
ciostambiénenPeray Colombia.
Elcuidadodelhogaresunaplata-
formaimportante, donde hemos
tenidograndesresultadosenPeru
ycreemosqueenEcuadorhayuna
oportunidad. Laoperadénhasido
acordadaentre accionistas, pero
pendientedelaaprobaciondelre-
guladoren Ecuador.

¢(Enqué parte entranlasmarcas
deDisanualportafolioenPera?
Estanenelnegociode lavavajillas
conlamarcalLavaxen Pera, con
unapartidpadéninteresanteenel
norte.Deconcretarse, tendriamos
cosasinteresantesenesacategoria
donde hoyestamos con Sapolio.
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